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La filiera della sigaretta elettronica e la struttura del prezzi
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Si tratta di una filiera strutturata sin dal 2009, ogni impatto economico n

mina la sostenibilita
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| trend del mercato 2013

Rispettoal 2012 la crescitadel mercatoe-cignel 2013si e rallentata per i seguentimotivi:

>\

IncertezzanormativacreataR I £ £ QA y (RNGE R d2i\dvE38% 0 |

>\

Settembre2013 i negoziinizianoa ¥ are d O 2 MilimMaR Qf f Qi vigore SiflFf QA YLI2 & G |

>\

Bloccototale degliinvestimentiin R&De delle attivita di distribuzione, supportoe promozione

>\

Spostamentadi domandae offerta & dzf t (egtgfd A y' S

Venditatotale di flaconida 10ml: 36 milioni

>\

Vendita liquidi 2013
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| trend del mercato 2014

Nel periodo gennakagosto2014 si € avuto un crollo delercatodovuto a:

A [ QA Yy RNEB & DAdicdiumaeha depressoll mercato portandoad unariduzioneR S £ £ Qer@peribind |
del prodotto, di conseguenzalelladomanda/consumatori
A Lanormativaé statasospesala TAR conrinvio degliatti allaCorte Costituzionale incertezzanormativa
A CrolloR St t Q& FubbfichlXa4.500negozia 1.600 (FonteConfesercenticon evidentiimpatti & dzf € Q2 F 7
A 1l mercatodei liquidi gennaicagosto 2014 si attesta a 5.2 milioni di flaconi venduti. Nello stessoperiodo la
venditaglobaledel 2013si attestavaa 11 milioni di flaconi
A Vendite via internet R f £ Q& ¥pdeS NB(senzaquindi passaggioper le Dogane)causainadeguatezza
struttura di distribuzione
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Scenario 2015

A

A

[ iGyressodelle multinazionali, frenate R £ £ Q A yidbr@ah\A, Bokrdbibe portare una notevole varieta di
prodotti, conavviodi investimenti sulladistribuzione

Definitivachiarezzasuglieffetti del prodotto attraversa

U sperimentazioneondottaR I f £ QL { {

U studioR St f Q Eutdpedodi @ntcdogia(Prof Veronesi)

Approvazioneadi unaimposta equae bilanciatache possadare certezzaagli operatori

La domanda 2015 tornerebbe almeno ai livelli precedenti 2,1 milioni di Y$¢apatorQ (rend di crescita
mondialeaccertatodai pit importantiistituti e bancheR QI ¥ ¥ I NRA 0

Stimaliquidi venutinel 2015 115 milioni di flaconida 10 ml

Stime sul 2015
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A Loschemadi D.Ilgspresentatoprevede

| prodotti da inalazionesenzacombustionecostituire da sostanzediversedal tabacco[X]
sonoassoggettatiad impostadi consumopari al 60%6R S f f (Qraaidaadit  QS|j dzA DI |
quantitativo di sigarette, calcolata con riferimento al prezzo medio ponderato di un
chilogrammo convenzionalerilevato per f QI gOIR[ QS |j dzA Sdeferdiidtasulla

basedi appositeproceduretecnichedefinite con provvedimentodel DirettoreR S £ £ Q! ISy 1
delledoganee deimonopoli,in ragionedeltemponecessarigeril consuman condiziondi
aspirazionconformia quelleutilizzatepert QI yleéidotanutidellesigarette

A Loschemadi decretolegislativoapprovatolo scorso31 Lugliodal CdMprevede
per le sigaretteelettronica

U Esclusionedal regime fiscale dei dispositivi¢ e relativi ricambi ¢ utili alla
vaporizzazione

i Imposta di consumo pari al 60% RSt f Qgravante & ldzf f QS |j dz
guantitativodi 1 kg di sigarette

U [ QS| dzA ddné fiSspth hediante provvedimento AAMS sulla base del
numerodi «tiri» utili aconsumareunasigaretta
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Premessa sul tema «equivalenza»

A Nonostantele proposte propositiveR S f f QI & & peBdribddife 2h¢ §
ritiene il sistemaR S f QS |j dwatd linfq@mtd non basato su standard
industriali né dati scientifici

Inoltre,

Ve

A siequiparaun prodotto del tabaccoa tutti gli effetti conun altro chenon
hatabacco(seil problemae la nicotina,sitassiquesta!)

le modalitadi utilizzosonocompletamentediverse

A f Qi§presentamigliaiadi prodotti diversiper componentisticabatterie,
ecc, chenevarianocompletamentela rendita

A |l sistemadi autodichiarazionee il rinvio a procedure AAMSapre la
stradaad un contenziosasenzafine, provocandoincertezzadel diritto e
mettendo arischioi flussidi cassastatali
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Aspirazionilml di e—quuid

lIDIgsparteR I f f @ldmyeitanzomunetra i due prodotti: le YaSpirazion Q

ASi tratta diclaim \

commerciali
350 tiri per ~1.1ml A Qul mercato esistono
=320 tiriin un ml migliaia di tipologie di
A Great Way fo Try o-Cigs hardware (dispositivi,
e batterie) che incidono
e e e S i in maniera notevole sul
vl e ) consumo
== 400 tiri per ~1.31.5ml ANon esistono standard
Ricarica: 200 tiri per ~0.6ml ~260/300 tiri in un ml Ktecnicisul prodotto J
320/330 tiri in un ml

SECONDO | CLAIM IN 1ML DI LIQUNMEDIA-300
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Tabacco

A Prezzanedio ponderato diLkg di tabacco # 290
perf Ql wiy o QQ

A[QFOOA&l adzZ £ S %A 3#\31'13339% S LJ N

*|| testo fa riferimento al PMP 2013
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4

[ QA YLJéayz RSf-cigD2 SN}y 2 &

W Q tmdefynodel Governo a porre attenzione ai rilievi espressi dal
settore delle sigarette elettronichgoer gli effetti indiretti di scelte
tecniche che potrebbero rilevarsi ingiustificatamenpenalizzant{) Q ©

Sottosegretario alle Finanze, Giovanni Legnini
62 Commissiondinanze e Tesoro
Resoconto del 4 settembre 2014

0EHANGES EVERYTHING




nnnnnnnnnnnn
aaaaaaaaa
Produttori
mmmmmmmmmmm
ﬁn—'\\a

CONFINDUSTRIA FEDERVARIE
[ QSljdzA G £ Sy |
E Cig Liquid

E

1y

Equivalenza ad 1kg
8

= 33.3ml

Calcolo imposta di consumo seconddaim commerciali:
A 1160% die 133.9% € 80.38.

A 80.38/33.3ml = 2.4% per 1ml
A La tassa su un flacone da 10 ml ammonterebbe ae*24

*La RT presenta numeri diversi, non suffragati pero da alcun supporto scientifico
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Impatti sui pre22|

Equivalenza 1kg di tabacco = 33.3n#-tiquid, sulla base dalaimcommerciali dei prodotti esistenti

LIQUIDO 10ML

Senza tassa Con tassa Variazione %
Tassa 24.1e -
lva 1,32¢ 6.33¢€ MO T P piz
Prezzo di vendita rivenditore netto 4,68¢ 4.68 -
Prezzo di vendita al pubblico 6€ 35.% Ny Pz

Equivalenza 10ml @Hiquid = 80 sigarette*

LIQUIDO 10ML

Senza tassa Con tassa Variazione %
Tassa 6.3% -
Iva 1,32¢ Yy $o
Prezzo di vendita rivenditore netto 4,68¢€ 4.68 -
Prezzo di vendita al pubblico 6€ 13.5%k MM H pi2

*Ipotesi tratta dalla relazione tecnica, ma priva di riferimenti scientifici di alcun genere
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[ 2 wQiaod 2 \ig: 2a@ziodi dzfrifici® S
A LoW Q& O fef4D% \@efe giustificatoin basealla minore tossicita rispetto al tabacco Lo scontoappare

arbitrario, non considerandoche i reali vantaggidella e-cig in rapporto alle sigarette risulta essere
maggiore fatto 100il danno,le sigarettesonoa quota 99,6 mentre le e-cigsi attestanoa 4*.

A Secondd principalistudi sullatossicita,le e-cigrisultanoanchemenodannosedei W Q (i I @ain@léxione
senzaO 2 Y 0 dza.(Bacandds QQ y A @ Satkhia dheha partecipatoallo studio: @ F |- @il Zischio
delle sigarette convenzionali,le elettroniche si attestano ad un valore di 5, mentre i prodotti da
inalazionecheriscaldanotabaccosi attestano ad un valore di 25Q Q

- Relative nicotine harms B Product-specific mortality 0.3
M Product-related mortality 27
B Product-specific morbidity 32
b M Product-related morbidity 2
M Dependence 5

I Loss of tangibles 2

M Loss of relationships 1
E-CIG Whpnys

B Crime 1

M Environmental damage 1

I Family adversities 1

i International damage 0.3

1% Economic cost 22

I Community 0

&

& &

&«

)
*Estimating the Harms of Nicotir@ontaining Products Using the MCDA ApproBdhNutt, LD PhillipguropeanAddiction Research

VAL Al A



http://www.karger.com/Article/Pdf/360220
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La proposta di Anafe Confindustria

A Prendendoatto di quanto scritto nella RT riguardo dzy’ QS |lj dzA 1mi£86 sidarktte,
Anafe-Confindustriaproponechef QA Y kiattasii ade 1,1

A Stime

u
u
u
u
u
u

Livello di imposta pari a 1.X0per un flacone da 10m|

Stima domanda2015: 2 milionidi svapatori(incluso impatto tassazione)

Consumo diquid medio: 1,5ml

Proiezioni 2015: 115 miliordi boccette da 10ml

Impatto imposta sulla domandariduzione5% ——> Stimafaconivenduti: 109 milioni
Entrate per lo stato: ~120 milior{esclusa IVA)

A Sichiedeinfine chela Commissiongossaacquisirei pareri

U Ministero della Salute,ISSe CommissioneAffari Sociali,in relazioneallo «sconto»

connessaallatossicita

i Commissiondndustria, in relazionel f £ Q A stllaXili€raip2oduttiva e distributiva
U AGCMper valutarei profili di concorrenzan relazionel f f QI & & HeWeletigal A

tabacchidainalazioneedi prodotti dafumo tradizionale



Impatti della tassa sulla filiera: Ipotesi #1

Imposta 6.39

£O2C3

o 1,5+ 6,39=

7,8% +IVA
wAumento
prezzo alla

produzione
426%
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- N
wMargine
80c.+7,89=
8,6%+IVA
wRiduzione
margine: da
35% a 9%

A\ S

\,

wMargine
2,30+8,69=
10,9% +IVA

«Riduzione
margine: da
50% a 21%

wPrezzo
finale
13,5%

WAumento
139%
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